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40 Prozent der Autokaufer der markengerechte Auftritt ihres D ruls 4
Autohauses weniger wichtig / unwichtig.

Wichtigkeit des markengerechten Auftritts
- Frage:  Wie wichtig ist Ihnen der markengerechte Auftritt Ihres Autohauses? -

Unwichtig

Sehr wichtig

Eher unwichtig

Wichtig

Quelle: puls Marktforschung GmbH, ACI Trendmonitor April 2008 Rest: Keine Angabe, Basis: N=398
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Hbhere Wichtigkeit des markengerechten Autohaus-Auftritts fiur X
Neuwagen-Interessenten.

Wichtigkeit des markengerechten Auftritts - nach NW / GW
- Frage:  Wie wichtig ist Ihnen der markengerechte Auftritt Ihres Autohauses? -

Gesamt Neuwagen- Gebrauchtwagen-
Antworten = Interessenten Interessenten

(n=398) (n=105) (n=293)
Sehr wichtig 21,4% 24,8% 20,1%
Wichtig 30,2% 40,0% 26,6%
Eher unwichtig 25,9% 20,0% 28,0%
Unwichtig 13,8% 10,5% 15,0%
Keine Angabe 8,8% 4,8% 10,2%

Quelle: puls Marktforschung GmbH, ACI Trendmonitor April 2008
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Mehrheit der Autokaufer ist die raumliche Trennung verschiedener D ruls 4
Marken im Mehrmarkenhandel weniger wichtig / unwichtig.

Wichtigkeit raumlicher Trennung im Mehrmarkenhandel

- Frage:  Wie wichtig ist Thnen die raumliche Trennung der einzelnen Marken in Autohdusern, die mehrere Fabrikate
verkaufen? -

Unwichtig

Sehr wichtig

Wichtig
Eher unwichtig

Quelle: puls Marktforschung GmbH, ACI Trendmonitor April 2008 Rest: Keine Angabe, Basis: N=398
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Hohere Wichtigkeit der rAumlichen Trennung fur Neuwagen- X
I n tereSS en ten . THE NaviGaTion COMPANY

Wichtigkeit raumlicher Trennung im Mehrmarkenhandel
- Frage:  Wie wichtig ist Ihnen die rdumliche Trennung der einzelnen Marken in Autoh&usern, die mehrere Fabrikate

verkaufen? -
G Neuwagen- Gebrauchtwagen-
esamt
Antworten 208 Interessenten Interessenten
(n=398) (n=105) (n=293)
Sehr wichtig 18,1% 18,1% 18,1%
Wichtig 22,1% 31,4% 18,8%
Eher unwichtig 31,2% 25,7% 33,1%
Unwichtig 18,1% 16,2% 18,8%
Keine Angabe 10,6% 8,6% 11,3%

Quelle: puls Marktforschung GmbH, ACI Trendmonitor April 2008
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Mehrheit empfindet das Erscheinungsbild ihres aktuellen
Autohauses als "gut". M .

Gefallen Erscheinungsbild des aktuellen Autohauses
- Frage:  Wie geféllt lhnen insgesamt das Erscheinungsbild der Autohauser Ihrer derzeit gefahrenen Automarke? -

Gar nicht

Eher nicht Sehr gut

Quelle: puls Marktforschung GmbH, ACI Trendmonitor April 2008 Rest: Keine Angabe, Basis: N=341
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Deutsche Premium-Hersteller liegen beim Erscheinungsbild der
Autohauser vorne.

THE NaviGaTion COMPANY

Top 10 Marken: Gefallen von Markenautoh&usern

- Frage:  Welches Markenautohaus gefallt Ihnen generell am besten? -

Audi | 16,6%
Mercedes | 16,6%
BMW | 16,1%
Volkswagen 9,8%
Porsche 6,3%
Opel | 3,8%
Ford ] 2.0%
Toyota / Lexus j 2,0%
Volvo ] 2%
Peugeot ] 1%
Renault : 1,5%
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Quelle: puls Marktforschung GmbH, ACI Trendmonitor April 2008 Basis: N=398
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