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Rekordergebnis

Auch das Jahr 2009 schlieBt Suzuki mit einem Zulassungsplus ab —
und setzt damit seine seit acht Jahren ununterbrochene Wachstumsgeschichte fort.

D as japanische Unternehmen ver-
zeichnete 2009 insgesamt 59.198
neu zugelassene Automobile — das ist
ein Zulassungsplus von 60 Prozent
gegentiber dem Vorjahr. Der Klein-
wagen- und Allradspezialist erreichte
damit ein tGberdurchschnittliches
Wachstum und konnte seinen Markt-
anteil auf 1,55 Prozent ausbauen.

Parallel begeistern die Modelle
aber nicht nur die Endkunden, sondern
auch die Handler. Ende 2009 zahlte
Suzuki 484 Partner flir den erfolgrei-
chen Vertrieb seiner Fahrzeuge.

Sparsame und effiziente Modelle
Zahlreiche neue, attraktive und zeit-
gemale Modelle sowie zufriedene
Kunden und eine starke Marke bilden
das Erfolgsrezept von Suzuki.

Als nachstes strategisches Welt-
modell kommt im Herbst 2010 der
neue Suzuki Swift in den Handel. Die
schicke und wendige Neuauflage des

Der Suzuki Alto —

kompakter Stadtflitzer mit Stil

Der ,Kleinste” in der Suzuki-Familie ist der Alto.
Das 3,50 Meter lange City-Mobil fallt durch sein
modernes Design auf und spricht nicht nur preis-
sensible Kleinwagenkaufer an. Mit seiner umfas-
senden Sicherheitsausstattung sowie geringen
CO,-Emissionen folgt der Alto konsequent den
Anspriichen moderner und umweltbewusster
Autofahrer. Mit iber 10 Mio. weltweit verkauften
Einheiten ist der Alto eines der erfolgreichsten
Fahrzeuge.

Kleinwagens (iberzeugt mit ihrem
frischen Design und zeitgeméalRem
Modellkonzept. Aber auch die anderen
Suzuki-Modelle missen sich nicht
verstecken!

Allradkompetenz im Fokus
Insgesamt fast 20 Prozent der Suzuki-
Verkaufe entfielen auf die Allradklas-
siker Grand Vitara (4.351) und Jimny
(6.813). Die Beliebtheit der 4x4-Ta-
lente von Suzuki ist ungebrochen, wie
auch aktuelle Auszeichnungen unter-
streichen: So wurde der Grand Vitara
2009 von den Lesern der Zeitschrift
»AutoBild allrad” und Nutzern des
Onlineportals ,,autobild.de” zum ,All-
radauto des Jahres” in seiner Klasse
gekurt.

Die Leser des Allradmagazins
,4Wheel Fun” wahlten den Suzuki
GrandVitarazum ,Superstar 2009 in
der Mittelklasse und den Jimny auf
Platz zwei in der Klasse der Minis.

Suzuki Splash -

perfektes Familienauto fiirs Stadtleben

Mit dem Splash hat Suzuki frischen Wind ins Segment
der Mini-MPV (Multi Purpose Vehicle) gebracht und
auf die Bediirfnisse junger, moderner Familien reagiert.
Der freche GroBstadtflitzer vereint hohen Alltagsnut-
zen, Komfort und Wirtschaftlichkeit mit einem tren-
digen Charakter. Zugeschnitten vor allem auf urbane
Familien beherrscht der Splash alle Anforderungen des
GroRstadtlebens nahezu perfekt. Er bietet eine erhohte
Sitzposition, exzellente Rundumsicht, viel Platz im
Innenraum und einen flexiblen, groRztigigen Laderaum.

Gelebte Partnerschaft

Die Kombination aus zukunftsfahigen,
innovativen Modellen und exklusivem
Vertriebssystem ist ein Erfolgsgarant fiir
engagierte Automobilhédndler, die ihre
Weichen fiir die Zukunft stellen wollen.
Suzuki glanzt mit einem stetig wachsen-
den Marktanteil, praxisgerechten Stan-
dards, individueller Betreuung und
zeitgemaBem Marketing. Gepragt von
unserem Motto,Way of Life!” bieten wir
hervorragende Perspektiven fiir eine
gemeinsame Zukunft.

Die grundlegenden Regeln
der Suzuki Partnerschaft:

m Suzuki arbeitet langfristig mit seinen
Partnern zusammen.

= Leistung und Gegenleistung stehen
in einem ausgewogenen Verhéltnis
zueinander.

= Die Basis des gemeinsamen Erfolgs ist
Vertrauen.

= Die Partner konnen sich auf Kontinu-

itat in der Suzuki-Strategie verlassen.

= Das gemeinsame Ziel: Suzuki-Fahr-
zeuge in Deutschland zu verkaufen
und damit Geld zu verdienen.
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Suzuki Swift — iiberzeugender Super-Mini

Mit der aktuellen Swift-Generation setzt Suzuki im Pkw-
Segment konsequent auf Sportlichkeit. Neben einem Design,
das sofort ins Auge sticht, tiberzeugt der Suzuki Swift durch
eine hohe Verarbeitungsqualitdt, Fahrdynamik und geringen
Kraftstoffverbrauch. Der lange Radstand schafft einen
gerdumigen Innenraum.



Grand Vitara — Offroad-Athlet im SUV-Segment

Das Debiit des Vitara im Jahr 1988 gilt als die Geburt einer neuen Fahrzeugklasse: Der kompakt geformte Vitara
verband erstmals die Geldndefdhigkeiten eines klassischen Allradfahrzeugs mit typischen Lifestyle-Komponenten.
Damit ebnete der Vitara dem SUV-Segment (Sports Utility Vehicles) den Weg vom Nischen- zum Massenprodukt.
Die dritte Generation des Suzuki Grand Vitara kombiniert heute eine moderne und zeitgeméRe Motorisierung mit
einem klassischen, geradlinigen Design. Neben einer vorbildlichen Sicherheitsausstattung tiberzeugt der Grand
Vitara in seinen vier Motorisierungsvarianten vor allem durch giinstige Verbrauchswerte und niedrige CO,-Emissi-
onen. Dartiber hinaus begeistert die jiingste Generation durch sportliche Fahreigenschaften, Komfort auf der
Strale und echte 4x4-Performance, die den Fahrer auch abseits asphaltierter Pfade und bei winterlichen Verhélt-
nissen sicher ans Ziel bringen.
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