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EINKAUFAKTUELL ist ab sofort

auch ,Autospezialist”: Mit dem
Sonderteil AUTOSPEZIAL wird

das Medium zur optimalen Plattform
fiir schnellen Reichweitenaufbau

in der Autobranche.

Uberregionale und lokale
Prasenz optimal steuern

EINKAUFAKTUELL AUTOSPEZIAL bietet maBBgeschneiderte Losungen fiir die Branche und ist das ideale Medium fiir Hersteller
und Importeure fiir Markteinfiihrungen oder Produkt- und Preiskommunikation

Die ,Umweltpramie” hat 2009 Ge-
schichte geschrieben und der Auto-
mobil-Branche mit knapp 3,81 Millio-
nen neu zugelassenen Pkw ein uner-
wartetes Ergebnis beschert. Zum Ende
der Pramie kehrte aber die Besorgnis
Uber den seit einigen Jahren stagnie-
renden Gesamtmarkt in die Autohau-
ser zuruck. Verstarkt wurde dies durch
die Sorge, dass viele der ,,Umweltpra-
mien-Kunden” den Kauf nur zeitlich
vorgezogen hatten und der Markt 2010
stark einbrechen werde. Bei der
AUTOHAUS-Umfrage Ende 2009 zu
den Erwartungen fiir 2010 lagen die
Prognosen im Durchschnitt bei nur 2,7
Millionen Pkw. Die Flaute fallt aber
offenbar nicht so schlimm aus, wie
beflirchtet. Bis Ende September wur-
den laut Kraftfahrtbundesamt 2,17
Millionen Pkw 2010 in Deutschland
neu zugelassen — gegeniliber dem
~Normal-Jahr” 2008 lag der Riick-
stand bei nur noch 8,6 Prozent.

Nach dem Boom ist

Marktprasenz gefragt

Deshalb halten manche Experten in-
zwischen fiir das Jahr 2010 wieder ein
Zulassungs-Ergebnis von 2,9 bis 3,0
Millionen Pkw fiir méglich. Andere
bleiben skeptisch. Daher ist es fiir die
Marken und ihre Partner wichtig, neue
Produkte, Ausstattungs- und Zubehor-
pakete sowie Service-Angebote starker
ins Bewusstsein der Kunden zu riicken.
Das gilt gerade zu Beginn der dunklen
Jahreszeit, wenn viele Kunden zurWin-
terreifen-Umristung in die Autohauser
kommen. Bisher beschreitet die Bran-
che unterschiedliche Wege: Uberregio-
nal prasentieren sich die Hersteller und
Importeure (TV, Magazine, Plakatwer-
bung und Sponsoring).Vor Ort machen
die Marken-Betriebe in lokalen Medien
und Werbetragern auf sich aufmerk-
sam. Attraktiv fur beide ist dabei ein
Medium, das jede Woche mehrere Mil-
lionen Verbraucher anspricht.

Ein starkes Team: ADAC Motorwelt
und Deutsche Post

Dies hat die Deutsche Post erkannt
und erweitert ihr seit 2003 etabliertes
Produkt EINKAUFAKTUELL: Seit Septem-
ber erscheint das Medium bis zu vier
Mal im Jahr mit zwolfseitigem Schwer-
punkt rund um dasThema Auto. Daftr
wird das Tragermedium, die TV-Pro-
grammubersicht von EINKAUFAKTUELL,
erweitert. Das wochentliche TV-Pro-
gramm ermoglicht eine Verweildauer
von bis zu einer Woche im Haushalt.
Inhaltlich arbeitet die Deutsche Post
mit der Redaktion der ADAC Motor-
welt zusammen. Das fiir die Post pro-
duzierte AUTOSPEZIAL hat jahreszeit-
liche Schwerpunkte: Im September
lautete das Motto , Herbstfit} am 13.
November steht ,, Sicher durch Eis und
Schnee” auf dem Programm. Tipps,
Tests und Berichte werden mit festen
Rubriken, Interviews — in der ersten
Ausgabe mit Formel-1-PilotTimo Glock
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— und bei verfligbarer Flache mit Ge-
winnspielen erganzt. ,,Mit dieser the-
menorientierten Erweiterung bieten
wir der Branche ein perfektes Umfeld,
um EINKAUFAKTUELL fiir absatzorien-
tierte Kommunikationsmaf3nahmen zu
nutzen? sagt Lutz Glandt, Mitglied des
Bereichsvorstands Brief und verant-
wortlich fiir den Bereich Presse Ser-
vices. ,,Dass EINKAUFAKTUELL von rund
12,85 Millionen Personen in Deutsch-
land** gelesen wird, zeigt, dass unser
Produkt bei den Geschaftskunden an-
kommt und von den Empfangern gern
genutzt wird” Die Gesamtauflage von
EINKAUFAKTUELL liegt bei bis zu 18 Mil-
lionen Haushalten pro Woche.*

Werbe-Plattform
fir die Autobranche
Das erweiterte Konzept macht dieses
Medium fast einzigartig, denn es
bietet Automobil-Herstellern und -Im-
porteuren eine lberregionale Werbe-
Plattform und ermdglicht den Part-
nern vor Ort gleichzeitig, in ihrem
Einzugsbereich Kunden lokal durch
Beilagen anzusprechen — und das
steuerbar bis auf Ebene der
Postzustellbezirke mit
durchschnittlich 600
bis 700 Haushalten. Die
Einbettung in das Um-
feld mit regionalen Ein-
kaufstipps, TV-Wochen-
programm sowie Auto-
Redaktion bietet ein ideales 7.
Umfeld flir taktische Abver-
kaufsmaBnahmen.

Flexible Gestaltung,

je nach Kommunikationsziel
Fur die Darstellung in EINKAUF-
AKTUELL AUTOSPEZIAL stehen
mehrere Angebote zur Wahl -
von der regionalen/iberregio-
nalen Beilagenschaltung uUber
AUTOSPEZIAL Flex mit Platzierungen
im Innenteil bis zum Plus-Paket, das
dieTitelseite, die Seiten 3 und 4 so-
wie Anzeigen im Innenteil umfasst. In
der ersten Ausgabe im September
hatte Mitsubishi dieTitelkombi plus 2
Innenseiten belegt. Weitere Unterneh-
men und Autohauser hatten dazu lo-
kale und regionale Werbung gebucht.
Damit demonstriert EINKAUFAKTUELL
AUTOSPEZIAL eindrucksvoll das wich-
tigste Ziel: Handler beim Abverkauf
zu unterstutzen.

Im Fokus: Werbeprasenz zahlt sich aus

Naher am Kunden mit EINKAUFAKTUELL AUTOSPEZIAL
Werbung ist ein unverzichtbares Werkzeug fiir Automo-
bil-Hersteller, -importeure und Autohéuser, um Produkte,
Service-Leistungen und Sonderangebote an den Mann
zu bringen. Wahrend die Marken auf bundesweite
Produkt-Bewerbung setzen (miissen), haben die Partner
vor Ort ihren Einzugsbereich im Visier. Fiir diese Strate-
gien wurden bisher unterschiedliche Medien genutzt.
Mit dem neuen EINKAUFAKTUELL AUTOSPEZIAL bietet
sich die Moglichkeit, diese Anspriiche in einem Medium
zusammenzufiihren und die Aufmerksamkeit deutlich zu
verstarken.

Das Medium auf einen Blick

= EINKAUFAKTUELL ist das wochentlich erscheinende
Angebotsmedium der Deutschen Post, es bietet Informati-
on, Unterhaltung sowie angebotsorientierte Werbung*

= Wochentliche Zustellung an bis zu 18 Millionen Haushalte in 20 Ballungsraumen*

= Hohe Responsequoten dank vielschichtigem Mix aus Anzeigen- und Beilagenwerbung**

» AUTOSPEZIAL als themenfokussierte Erweiterung der Plattform: automobile Themen,
redaktionell aufbereitet, und fachliche Kompetenz sorgen fiir hohe Aufmerksamkeit

* Die Zustellung von EINKAUFAKTUELL ist abhangig von
den gebuchten Prospektverteilgebieten. Werbeverweige-
rer ausgenommen. Bei Belegung mit nur einer Beilage ist
die Beigabe des Tragermediums vorbehalten. Sonderzu-
stellungen und Feiertagsregelungen vorbehalten.

[ALTANTIRSS

** Eigene Auswertung der AWA 2010 im Vergleich mit
wochentlich erscheinenden Publikationen; keine Diffe-
renzierung nach Entgeltlichkeit oder redaktionellem
Inhalt. Die Reichweite von EINKAUFAKTUELL wurde durch
Abfrage des Lesens oder Durchblétterns des TV-Heftes
oder der Prospekte ermittelt; andere Fragestellung fiir
andere Titel.

Deutsche Post Automotive

Die Vertriebsdirektion Automotive der
Deutschen Post AG bietet Know-how
speziell fir Kommunikation und Dialog-
marketing in der Automobilbranche. Fiir
Werbetreibende werden individuelle L6-
sungen angeboten, die von der Kampag-
nen-Planung einschlieBlich Zielgruppen-
selektion tiber Full-Service bei der Um-
setzung bis zur Response-Auswertung
reichen. Die zielgerichtete Kundenanspra-
che steht dabei stets im Vordergrund.
Das komplette Leistungsportfolio unter:
www.deutschepost.de/dialogmarketing
EINKAUFAKTUELL
deckt heute bundesweit 20
Verteilgebiete mit insgesamt bis zu 18
Millionen erreichbaren Haushalten ab*
und ermaglicht so lokale und iiberregio-
nale Kundenansprache. AUTOSPEZIAL-
Termine fiir 2011: 12. Marz, 11. Juni,
17. September und 19. November.

Weitere Informationen speziell zu
EINKAUFAKTUELL AUTOSPEZIAL:
Tel.: 0228 / 182 963 45
www.einkaufaktuell.de
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