
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PRESSEMELDUNG – 14.10.2011 

 

 

 

2. Platz - Beste B2B-Dialog-Marketing-Kampagne 2011 

„media-TREFF“ 

 
Am 04.10.2011 wurde KAGUMA mit dem 2. Platz des begehrten B2B-Marketing-Award auf 

dem Marketing-Kongress in Würzburg ausgezeichnet. 

 

Verliehen wurde der Preis von media-TREFF, dem Treffpunkt für Marketing- und Vertriebsprofis 

zum Thema B2B-Marketing, Kommunikation und Vertrieb. 

 

Die Auszeichnung wird jährlich für herausragende Kommunikations- und Werbekampagnen 

vergeben. 

 

Dabei haben wir uns erfolgreich gegenüber namhaften Unternehmen wie bspw. Siemens, Henkel 

und Krones durchsetzen können. 

 

An dieser Stelle möchte ich allen Geschäftspartner für die großartige Unterstützung 

beim ONLINE-Voting danken. Das Ergebnis wurde mit 25 % in die Gesamtbewertung 

berücksichtigt. 

 

Mit unserer Dialog-Marketing-Kampagne „KSDS – KAGUMA sucht das SuperMaskottchen“ 

durften wir bereit zwei Preise in diesem Jahr entgegennehmen. 

 

Einmal den 3. Platz  durch das Expertenteam des Bundesverbandes Reifenhandel und 

Vulkaniseur-Handwerk (BRV) sowie jetzt den 2. Platz für die beste B2B-Dialog-Marketing-

Kampagne 2011 von media-TREFF. 

 

Besonders hervorheben möchte ich, dass unser Konzept auch branchenunabhängige Marketing-

Profis einstimmig überzeugt hat! 

 

 

 

 

 



  

 

 

 

 

 

 

 

Für 2012 sind die Ziele klar definiert, nach einer 3. und 2. Platzierung möchte ich nun den 1. Platz 

in Empfang nehmen, so Marco Schulz schmunzelnd. 

 

Selbstverständlich werden wir auch 2012 durch gezielte Marketingmaßnahmen daran arbeiten! 

 

Mit freundlichen Grüßen 

 

Ihr 

 

Marco Schulz 

Geschäftsführer 


